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Parskats: Socialas tirdzniecibas prieksSrocibas jaunajiem uznémeéjiem
Kas ir sociala tirdznieciba?

Sociala tirdznieciba apvieno socialos medijus un e-komerciju, laujot klientiem atklat,
mijiedarboties un iegadaties produktus tieSi tadas platformas ka Instagram, TikTok un
Facebook.

Galvenas prieksrocibas

74 Globala sasniedzamiba — sasniedziet klientus visa pasaulé, izmantojot socialos
medijus.

{74 Lielaka konversija — &rts iepirk3anas process lietotné palielina pardo$anas apjomus.
("4 1zdeviga marketinga stratégija — organiskas kopigo$anas un sadarbiba ar
ietekmeétajiem nodrodina lieliskus rezultatus ar zemam izmaksam.

{74 Dzilaka klientu izpratne — analizé&jiet datus, lai optimizétu produktus un kampanas.
"4 Lojali klienti — veidojiet kopienu, izmantojot mijiedarbibu un lietotaju raditu saturu.

Piemeri:

& Instagram Shops: Pardodiet produktus, izmantojot produktu tago$anas funkciju zinas un
Reels.

& TikTok Shopping: Reklaméjiet savus produktus ar radosiem, iepérkamiem
videoklipiem.

& Facebook Marketplace: Pardodiet lokali un globali ar tieSu klientu sazinu.

Padomi sakumam:

+ Defingjiet savu niSu, izvélieties piemérotako platformu, izveidojiet saistoSu saturu un
sadarbojieties ar ietekmétajiem, lai sasniegtu savu auditoriju.

{ ¢ Sociala tirdznieciba ir nakotnes tirdzniecibas modelis — vienkarss, efektivs un
lieliski piemérots jaunajiem uznéméjiem. Saciet jau Sodien! 4’
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Socialas tirdzniecibas prieksSrocibas: celvedis
jaunajiem uznemejiem

Sociala tirdznieciba ir daudz vairak neka tikai jauns trends — ta ir efektiva stratégija, kas
apvieno socialos medijus un e-komerciju, radot unikalu iespéju jaunajiem uznémejiem
izveidot un attistt savu biznesu. Sis ce|vedis palidzés izprast, ka izmantot socialas
tirdzniecibas priekSrocibas sava laba.

1. Palielinata sasniedzamiba: pieklustiet globalajam tirgum

Sociala tirdznieciba lauj jums izmantot socialo mediju platformas, kuras ir miljardi aktivo
lietotaju, pieméeram, TikTok, Instagram un Facebook, lai paplasinatu savu biznesu.

{74 Tiesa pieeja globalajam tirgum — jisu uznémums vairs nav ierobeZots tikai ar vietéjo
auditoriju.

(74 Mazie resursi, liela ietekme — agrak globalai sasniedzamibai bija nepiecie$ami milzigi
marketinga budzeti, bet tagad pietiek ar viedtalruni un radosu saturu.

{74 Cilvéku mérkésana péc interesém — platformas, pieméram, Instagram un TikTok, |auj
atlasit reklamas péc mérkauditorijas vecuma, intereSu un atrasanas vietas.

& Piemérs: Roku darbs rotaslietu pardevéjs var izveidot Instagram veikalu, sasniedzot
klientus Latvija, Vacija un ASV, pateicoties globalajai sasniedzamibai.
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2. Labaka konversija: no ritinasanas lidz pirkumam sekundés

Sociala tirdznieciba padara iepirk§8anas procesu péc iespéjas vienkarsaku, samazinot klientu
atteikSanos no pirkuma un veicinot vairak pabeigtu dartjjumu.

{74 Pirkums tiesi lietotné — platformas ka Instagram un Facebook piedava funkcijas, kas
lauj klientiem veikt pirkumu bez nepiecieSamibas atstat lietotni.

(74 Vizuala ietekme — attéli, videoklipi un lietotaju radits saturs palidz klientiem vieglak
izteloties produktu un pienemt [IEmumu par pirkumu.

{74 Impulsiva iepirk§8anas — mazak solu pirkuma procesa nozimé atrakus lémumus un
lielakus pardoSanas apjomus.

s« Padoms: Izmantojiet skaidras “Pirkt talit” pogas un sniedziet Tsu, kodoligu produkta
aprakstu, lai samazinatu Saubas un veicinatu talitéju pirkumu.

3. Ekonomisks marketings: maksimizéjiet savu budzetu

Sociala tirdznieciba ir viens no visefektivakajiem marketinga veidiem, TpaSi uznéméjiem
ar nelielu budzetu.

{74 Organiska izaugsme — jisu sekotaji var klGt par jisu zimola véstniekiem, daloties,
atziméjot un komentéjot jusu ierakstus, nodroSinot bezmaksas publicitati.

{4 Influenceru marketings — sadarbojieties ar mikroietekmétajiem, kuriem ir uzticiga
auditorija, lai sasniegtu specifisku mérka grupu.

(74 Elastigas reklamas budzeta iespéjas — Facebook un Instagram reklamas |auj
iestatit budzetu péc saviem ieskatiem, sakot no daziem eiro diena.

& Piemérs: Neliels apgérbu zimols var sadarboties ar TikTok ietekmétaju, kur savos
video demonstré produktus. Sada pieeja nodro$ina plasu redzamibu bez lielam izmaksam.
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4. Dzilaka klientu izpratne: atklajiet, ko vélas jusu pircéji

Socialie mediji sniedz piekluvi detalizétiem klientu datiem, kas palidz jums uzlabot savu
biznesa stratégiju.

74 Analizgjiet lietotaju uzvedibu — noskaidrojiet, kuri produkti un kampanas piesaista
visvairak uzmanibas.

(74 Optimizéjiet piedavajumus — pielagojiet produktus un reklamas atbilstosi klientu
interesém.

(7] Personiskie ieteikumi — izmantojiet datus, lai piedavatu personalizétus produktus, kas
palielina pardoSanas iesp€jas.

«#* Padoms: Izmantojiet Instagram Insights un TikTok Analytics, lai izsekotu, kuri ieraksti
veicina visvairak pardosanu.

Ka sakt socialaja tirdznieciba?

& 1. Izvélieties savu nisu — domajiet par to, kas ir pieprasits, aktuals un aizraujoss.

& 2. Izveidojiet savu klatbutni socialajos medijos — aug3upieladéjiet augstas kvalitates
attélus un video.

& 3. Izmantojiet stastu stastiSanu — dalieties ar savu uznéméjdarbibas stastu, lai
piesaistitu klientus.

s« 4. Sadarbojieties ar ietekmétajiem — atrodiet influencerus, kas var reklamét jisu
produktus.

& 5. Optimizéjiet klientu pieredzi — nodrosiniet atru apmaksu un atsaucigu klientu
atbalstu.

{ ¥ Sociala tirdznieciba ir ideals veids, ka jaunie uznéméji var sasniegt globalu
auditoriju un attistit savu zimolu. Saciet jau Sodien — tirdzniecibas nakotne ir jusu
rokas!
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